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Survey Coronavirus

E necessario sempre piti riabituarsi alla vita in comunita,
ma sempre rispettando le regole a tutela di tutti

Svagarsi insieme, un’abitudine
che dobbiamo riconquistare

andemiaetempolibero, Cosaé

accadutonellultimoanno, come

&cambiato nel mododistare

insieme degli adulti, degli anziani
e deigiovani? A chiederselo sonostati
inmolti e, in questosenso, studisono
staticondottida societa specializzate
inquestosellure.

Secondo unostudio pubblicato da
International Data Corporation, che
haufficializzato i dati dell indagine, il
mercato deivideogiochi, nel2020,é
cresciutodel 20% rispetto al 2019,
con un fatturaco paria 197.7 miliardi
didollari. Una cifra esorbitante che,
nei periodi precedenti, non hamai
raggiunto simili risultati. Come
infatti & semplice intuire, e come
abbiamo purtroppo vissutotutti
sulla nostra pelle, le imitazioni a cui
tutti cisiamo dovuti abituarchanno
determinatosignificativieradicali
mulazioninellanostra yuotidianita,
nelnostromodo diagire, nelle nostre
abitudini.

E.forse pilt ditutti, non nesono
uscitiindenniigiovani, che hanno
dovurotrovaredelle valide e

altrettanto soddisfacentialternative
alle uscite con gli amici, ai viaggi, alle
cene,agliaperitivi,al panino oal pub
delsabato sera. Per nonparlare poi

delle discoteche e dei locali pubblici.

Nuove generazioniche hanno
dovuto reinventareilloro tempo
libero.

Lindagine dell'osservaterid Next
GenlLabdiCimiciurri, la media
agency creativa dedicataalle nuove
generazioni, acui hanno partecipato
0.353 giovanitrai13ei3banni,ha
quindievidenziato le attivita
preferite daigiovanidafareacasaei
videogiochinonsonoal ptimo posto.
Anzi.1170% degliintervistatiha
apprezzato particolarmente le
maratone difilmeserietelevisive, sia
esse trasmesse da canali tradizionali

chedapay-te. A luso
deisecial, che hainteressato il 64%
degliintervistati.

Quindilamusica, peril 48%, i
videogiochi, peril42%.losporlin
casd, peril40%, e lalellura, peril
38%.

Perigiovanidieta compresatrai
13ei35annila televisione hainvece
rappresentatoil mezzo di compagnia

it usato nel corso dellapandemia.
1'87% diloro, infatti, hadichiarato di
preferirelatelevisione come unico
strumento d'informazionea
discapito dei, purtroppo, sempre
meno consultati quotidianie
periodicidiinformazione.
Senetrovaconfermaanche nella

S =
ita Nel rispetto delle regele dobbiamo riabituarei a stare insieme e socializzare

ricercacondottadall'Osservatorio
“Giovanie Futuro”diMTV.che

unattendibile fonte d'informazione:

i162% del campione, infarti,

evidenzial'usodella isioned

cony

partedel 77% dei 1.000 giovani
intervistati con eta compresatrai1é
ei30anni

Nl datoi écheigiovani

Tastessaricerea evidenzia, inoltre,

comeil66% def giovani intervistati,
sempre della stessa fascia dietd, ha
diusare le piattaforme di

vedono la televisione come

streamingtelevisivoapagamento.
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