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MAXIBON PUNTA SUCHOCO
BROWNIE ECONO DICROCCANTE
g(I,Sngﬁo PER LACOMUNICAZIONE

Tra | partner Wunderman Thompson, Cimiciurrl, dentsu

MAXIBON, uno degll lconicl brand del Gruppo Froner| ¢ leader nel segmento

sandwich In Italla, da Il via a dwe plani & comunicazione multicanale dedicatl
alle sue nowvita.

Per i sandwich |l prodotto & punta di questa stagione sard MAXIBON Checo
Brownle, Witima referenza della linea The Spedals, che da sempre propone al
consumater ricette sorpeendenti e innovative. Nowita assoluta sara la
comunicazione di MAXIBON Cono di Croccante Biscotto, disponibile intre
varianti (VanighadCaramello, Pistacchio e Gusto Panna, Nocclela), con cul lo
storico marchio fa il suo ingresso ned segmento del conl gelata.

La doppia campagna d MAXIBON tocchera diverst towchpoine: da maggio, per
dodid settimane, sard on air sulla Ty lineare ¢ sulle connected Tv bo spot di
MAXIEON Choco Brownle, femato da Wunderman Thompson, in radio e su
Spotify approdera, invece, la comunicazione di Cono & Creccante Blscotto.

Non mancheranno gh eventl live ¢, ovviamente, i presenza sul soclal network
con wnacampagna di Influencer marketing senza precedenti. Saranno, Infatel,
colnvolti 35 notl Influencer su Instagram, Facebook, Twitch e Tik Tok

«Perun brand semgee al passo con | templ, come MAXIBON, & essenziale avere
un linguaggio in linea con le glovand generazionl. Per questo motivo ognlanno
aricchiamo |l plano di comunicazione di nuovl touchpoint rilevanti per la GenZ:
nel 2022 MAXIBON @ stato M primo brand di gelati in Itaka ad approdare su
TikTok, canale essenziale per condividere unicita od Irlverenza con la GenZ,
mentrened 2023 Il beand fard |l swo Ingresso su Twitch e Spotify, plattaforme
con pil ded 50% degliutenti under 34 » dichlara Simona Mantovanl, Brand
Manager di MAXIBON.

Recentemente MAXIEON ha pol awviato una nuova partnership con Seny
Interactive Entertalinment Italla, lanclando una campagna per celebrarela
soclalitae la condivisione dal titolo *2 Players is megl che 1", che colmvolgera
anche Il tiktoker Faffaplx, con fantasticl premi PlayStation in pallo ogni gieene,
consobe e altri premd finall ad estrazione. Inoltre, per |l secondo anno, prosegue
la collaborazione tra MAXIBON ¢ ALC.S. per Il progetto "'C'e pll gusto ad essere
unidl", Incentrato sulla sensibilizzazlone al tema del cyberbullismo, che finera
ha ragglunto oltre 10.000 persone nelfarco degll 80 incontri live e da remoto.

Le agerzie che hanno collaborato con MAXIBON sono Cemickarr (parte di JAKI
Growp) ¢ Kiedn Russo, che hanno curato le attwaziond influencer, socal ¢
digital e Spencer & Lewls, che sl sta eccupando delle PR ¢ delle Media
Relations. La planificazione media delle campagne ¢ seguita dall'agenzia media
dentsu.
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