O
m

SIS RASSEGNA STAMPA
GROUP
TESTATA DATA USCITA SOGGETTO
www.marketingjournal.it 7 apr 2020 Survey Coronavirus

https://www.marketingjournal.it/giovani-e-coronavirus-cosi-la-pandemia-ha-gia-cambiato-consumi-e-abitudini/

1/2

Giovani e coronavirus: cosi la pandemia ha gia cambiato
consumi e abitudini

Apr Tth, 2020 | Di Redazione | Categoria: CATEGORIA B, Ricerche e
Statistiche

U immaginiamo impegnati con lezioni a distanza durante la mattina, a
giocare a partite di Risiko virtuali con gli amici durante le pause, attaccati a
un’app — come ne sono nate tante in quest giomi — per gli aperitivi in
remoto subito prima di cena, ma come i giovani stanno vivendo |'epidemia
di COVID-19 davvero? E quello che si @ chiesto iI Next Gen Lab di
Cimiciurri in una ricerca dedicata a giovani e coronavirus.

Preoccupati, s, ma anche ottimisti per la ripresa: cosa dicono | dati su
glovani e coronavirus

La prima, macroscopica, nsposta sembrerebbe essere: con tanta
preoccupazione quanto basta. Oltre il 60% del campione (giovani tra il 14 e
i 30 anni, provenienti da tutta Italia) si & detto, infatti, emediamentes o
«abbastanzar preoccupato della situazione che stiamo vivendo. !

Le ragazze sarebbero pil preoccupate del propn coetanei maschi, cosl
come i pid grandi, gli over 25, sembrerabbero piu preoccupati, forse perché
anche pid consapevoli del rischio di contagio e degh effetti ad ampio spettro
che potra avere questa crisi sanitaria, della parte pil giovane del campione
{tra gli under 25 appena I'11% si & detto «molto preoccupator per il
coronavirus, mentre tra gli over 25 questa percentuale sale ad almeno il '
25%).

Sono ancora soprattutto | giovanissimi della Gen Z a essere positvi e
ottimisti nel credere che gli italiani possano tomare alla normalita tra due
mesi (ne & convinto il 62% degli under 25, contro il 47% degli over 25),
mentre | millennials non credono che si potrd tornare alla vita di sempre
prima di sei mesi (ne & convinto almeno il 53% del sottocampione, contro il
38% di quello degli under 25).

Senza distinzioni, invece, i giovani del campione Cimiciurri sembrano
fiduciosi del fatto che I'emergenza coronavirus, una volta finita, ci lascera
pid attenzione per le emergenze sanitarie (ne & convinto Il 56% degli
intervistati), un ricordo vivido di come ci si senta quando si & isolati (51%) e
un senso di unione e compattezza (36%).

Tanto la preoccupazione quanto, all'opposto, ottimismo e fiducia chiedono,
perd, di fare | conti con le misure restrittive imposte da Governo e Regioni.
La buona notizia & che, quando si guarda a giovani e coronavirus, sembra
venir fuor una grande maturitd e un forte senso di responsabilitd: meno di
un giovanissimo su cingue, al di sotto dei 25 anni, le considera drastiche o
in qualche mado inappropriate (percentuale che cresce al 31% gia tra la
generazione immediatamente precaedente dei Millennials) e, in generale,
una larga fetta del campione & ligio & rigoroso nel rispettare misure
precauzional come |'autoisolamento in casa {'avrebbe adottato I'89% dei
rispondent), il coprirsi naso e bocca durante gli starnuti (78%) e l'evitare
qualsiasi forma di contatto fisico (68%).
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Cosa manca di pil al giovani della vita di sempre e qual é la loro nuova
routine

Rimane il fatto, perd, che l'epidemia, il lockdown e la necessitd di
distanziamento sociale hanno gia cambiato — e con ogni probabilita lo
faranno ancora, nel lungo termine — abitudini e routine quotidiane dei
giovanissimi.

| pid giovani non sembrano aver remore, cosl, ad ammettere che tra |
vincoll impost dalla quarantena quelli che pesano di pid sono il divieto di
spostamento che ha significato lo stop anche a viaggi, vacanze e gite fuori
porta (lo metterebbe in cma alla classifica oltre il 58% del campione), la
chiusura di bar, ristoranti e pub (oltre il 41%) e di scuole e universita (circa il
38%, con una prevalenza, ovwviamente, tra la Gen Z).

Anche la chiusura di impianti sportivi e palestre ma, soprattutto, lo stop a
campionati ed eventi sportivi sembra essere tra gh effetti ad ampio raggio
della pandemia di coronavirus pid insopportabili per gh italiani {li hanno
messi in cdma alla classifica, rispettvamente il 296% e il 20% del
campione, nel secondo caso con una prevalenza di under 25 uomini).

Come impegnano, insomma, il tanto tempo libero che si ritrovano a
disposizione | pi0 giovani? Con maratone di film e serie TV innanzitutto -
sarebbe I passatempo preferito del 70% di 14-30enni durante questa
quarantena — ma anche con tanto tempo trascorso sui social e, ex aequo,
studiando.

Tra lezoni su Zoom e sessioni di lsurea a distanza, adolescent e
postadolescenti italiani si sono rivelati imprevedibiimente preoccupati delle
proprie camere scolastiche e universitarie, soprattutto con il passare delle
settimane e quando il rinvio delle sessioni, lo spostamento degh esami, la
possibiita di perdere 'anno «sono diventati un vero e proprio incubos,
commentano da Cimiciurri. Anche musica (48%), videogiochi (42%), sport
in casa (40%) e lettura (38%) sarebbero tra | nuovi hobby prefenti dei
govani alle prese con |la quarantena.

Anche i consumi (meadiali) dei pil giovani non sono pid gli stessi durante |l
coronawrus

Per capire meglio, perd, come 'emergenza coronavirus ha cambiato le
abitudini di acquisto anche della fetta pid giovane di consumatori, si
potrebbe guardare a che servizi questi hanno dichiarato di usare di pil ora
che costretti in casa.

Spopolano | servizi di instant messaging e, in particolare, quelli che
permetiono di fare videochiamate (li utilizzerebbe 1'85% del campione),
fanto che Facebook ha giocato proprio sullidea del restare unit ma
sfruttando gli strumenti offerti dalle piattaforme digitali per il suoc emozionzale
commercial dedicato al'emergenza sanitaria in atto in tutto il mondo.

Al secondo posto vi sono gli abbonamenti a servizi per lo streaming
televisivo come Netflix, Prime Video o il nuovo Disney + (73%) e al terzo
posto compare 'eCommerce (29%). Anche | podcast , un mercato sempre
pid in crescita in Mtalia, fanno compagnia ai giovani in questo penodo di
“casalinghitudine” forzata (li ascolterebbe il 10% del campione), cosl come
il food delivery, nelle regioni dove & permesso, sarebbe agli occhi dei
giovanissimi (o, almeno, del 9% di loro) un'alternativa accettabile al passare
una serata nel proprio ristorante o pub preferito.
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