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Presentare al pubblico il
nuove prodotto e confer-
mare l'identita del brand
guale sinonime di creati-
vita e innovazione: sono
guesti gli obiettivi su cui
ha lavorato Cimiciurri, la
creative media agency
dedicata alle nuove ge
nerazioni fondata da laki,
per il lancio in Italia del
nuove Cereal Mix di Ma-
xibon, brand storico e di
riferimento per tutto il
mondo del gelato. Si trat-
ta del primo Maxibon in
versione “white"e proprio
su guesta caratteristica
Cimiciurri, in collabora-
zione con il team creati-
vo laki, ha deciso di pun-
tare la propria strategia

| placere di andare in bianco:
Maxlbon Ianaa il nuovo Cereal Mix con
Cimiciurri e laki

Parte I'attivita estiva multichannel
ideata e realizzata per I'esordio

del gelato. Tra i punti di forza spicca
I'attivazione di diversi touchpoint
su un claim dal tone-of-voice
irriverente e insieme provocatorio

cere di andare in bianco”

sarg, infatti, il claim del-
la campagna estiva 2020
targata Maxibon: un con-
cetto che nellimmagina-
rio comune € sinonimo
di un'occasione persa o
di assenza di godimen-
to, ma che Cimiciurri ha
saputo ribaltare in una
chiave ironica, giocan-
do sul doppio significato
della parola bianco.

LA STRATEGIA

Per aumentare |effica
cia della strategia e cre
are awareness sul pro-
dotto,  Cimiciurri  ha
sviluppato differenti de-
clinazioni creative su di-
versi touchpoint per in-

IL PIACERE LG

Maxibon in pit step della
customer journey. Il Next
Gen Lab di Cimiciurri, un
osservatorio permanen-
te sulle nuove genera
zioni, & stato essenziale a
raccogliere gli insight ne-
cessari al pensiero cre-
ativo della campagna. Il
lancio prevede una cam-
pagna out of home nelle
principali citta italiane, vi-
deo advertising, sviluppo
contenuti e amplificazio-
ne per i canali social Ma
xibon e una campagna di
influencer marketing che

professionisti  selezionati
in fasce Top, Macro, Micro
e Influser. “Lintegrazione
delle due agenzie ha per-
messo di sviluppare e de-
clinare un concept crea-
livo davvero trasversale,
rendendolo vivo sia sul
la Generazione Z sia sul-
le generazioni pit adul-
te, senza limite superiore’,
ha dichirato Sandro Mar-
chetti, Amministratore di
laki e Cimiciurri.
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IL PIACERE DR\ V{5

CIMICIURRI VA “IN
BIANCO" PER CEREAL
MIX DI MAXIBON

Il lancio prevede una campagna OOH,
video advertising, social e influencer
marketing
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CIMICIURRI VA “IN BIANCO" PER IL
LANCIO DI CEREAL MIX DI MAXIBON

Presentare al pubblico il nuovo
prodotto e confermare I'identita
del brand quale sinonimo di
creativita e innovazione: sono
questi gli obiettivi su cui ha
lavorato Cimiciurri, la creative
media agency dedicata alle nuove
generazioni fondata da IAKI, per il
lancio in Italia del nuovo Cereal Mix di
Maxibon, brand storico e di riferimento
per tutto il mondo del gelato. Si tratta
del primo Maxibon in versione “white”
e proprio su questa caratteristica
Cimiciurri, in collaborazione con il team
creativo IAKI, ha deciso di puntare la
propria strategia di comunicazione.

“Il piacere di andare in bianco” sara
infatti il claim della campagna estiva
2020 targata Maxibon: un concetto che
nell'immaginario comune & sinonimo

di un'occasione persa o di assenza di
godimento ma che Cimiciurri ha saputo
ribaltare in chiave ironica, giocando sul
doppio significato della parola bianco.
«Maxibon, brand storico del nostro
gruppo, & stato anno su anno sinonimo
di innovazione, creativita e irriverenza.
Cereal Mix racchiude tutti e tre gli
elementi chiave: abbiamo ascoltato

gli amanti del brand che chiedevano

a gran voce un Maxibon White, ma lo
abbiamo fatto “a la Maxibon”, creando
un mix davvero unico e sorprendente
con i cereali al cacao», ha commentato
Marco Formisano, Direttore Marketing
di Froneri Italy. Per aumentare |'efficacia
della strategia e creare awareness sul
prodotto, Cimiciurri ha sviluppato
differenti declinazioni creative su diversi
touchpoint per intercettare il target

di Maxibon in pili step della customer
journey. Il Next Gen Lab di Cimiciurri,
un osservatorio permanente sulle
nuove generazioni, & stato essenziale
per raccogliere gli insight necessari al
pensiero creativo della campagna. Il
lancio prevede una campagna Out Of
Home nelle principali citta italiane,
video advertising, sviluppo contenuti

e amplificazione per i canali social
Maxibon e una campagna di influencer
marketing che vede il coinvolgimento
di professionisti selezionati in fasce
Top, Macro, Micro e Influser. «La sfida
era ardua: declinare il DNA di un brand
storico come Maxibon su un nuovo
prodotto, trasformarlo in contenuto
adatto ai diversi touchpoint in maniera
coerente e far lavorare tutti i nostri

IL PIACERE [P [ [

profili creativi in
maniera coordinata
e strategica - ha
commentato Diego
De Lorenzis, CEO
di Cimiciurri -. £
stato un lavoro
divertente ma
allo stesso tempo
impegnativo,
realizzato in
pochissimo
tempo per via
dell’emergenza
sanitaria».
«L'integrazione
delle due agenzie
ha permesso

di sviluppare

e declinare

un concept
creativo davvero
trasversale,
rendendolo vivo
sia sulla Gen Z sia
sulle generazioni
pili adulte, senza
limite superiore>,
ha aggiunto
Sandro Marchetti,
Amministratore di
1AKI e Cimiciurri.

Ritaglio stampa ad uso

esclusivo

del destinatario,

non riproducibile.

129103

Rassegna stampa realizzata da Diesis destinata esclusivamente al cliente indicato nell’intestazione. Non e riproducibile, ai sensi di legge.



SIS RASSEGNA STAMPA
GROUP
TESTATA DATA USCITA SOGGETTO LETTORI FONTE INDICE %ESP. PAG.
Daily Media 30 giu 2020 Maxibon 18.000 Elab. dich. 3,0 20,2 1
1 piacere di andare in bianco: i
Maxibon lancia il nuovo Cereal 11 piacere [T a0
Mix e affida la campagna di
comunicazione a Cimiciurri e

TAKT al termine di unagara 9

" perlacamy
prescncaanche { propria e

129103

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

Rassegna stampa realizzata da Diesis destinata esclusivamente al cliente indicato nell’intestazione. Non e riproducibile, ai sensi di legge.



TESTATA
Daily Media

DATA USCITA

RASSEGNA STAMPA

30 giu 2020

SOGGETTO

Maxibon

LETTORI
18.000

FONTE

Elab. dich. 1,4

INDICE

%ESP. PAG.

Incarichi Il piacere di andare in bianco: Maxibon
lancia il nuovo Cereal Mix e afhda la campagna
di comunicazione a Cimiciurri e IAKI dopo gara

Parte oggi I'advertising estiva multichannel per il noto gelato: attivazione di diversi
touchpoint con un claim dal tone-of-voice irriverente e provocatorio, tipico del brand

resentare al pubblico |l
nuovo prodotto e con-
fermare lidentita del

brand guale sinonimo di creativi-
ta e innovazione: sono gli obiet-
tivi su cui ha lavorato Cimiciurri,
la creative media agency dedica-
ta alle nuove generazioni fonda-
ta da IAKI, per il lancio in Italia del
nuovo Cereal Mix di Maxibon, in-
carico che si & aggiudicato dopo
la vittoria di una gara. Si tratta del
primo Maxibon in versione “whi-
te" e proprio su questa caratteri-
stica Cimiciurri, in collaborazione

IL PIACERE

con il team creativo 1AKI, ha de-
ciso di puntare la propria strate-
gia di comunicazione. ‘Il piacere
di andare in bianco” sara infat-
ti il claim della campagna estiva
2020: un concetto che nellim-
maginario comune & sinonimo
diun'occasione persa o di assen-
za di godimento, ma che Cimi-
ciurri ha saputo ribaltare in chia-

ve ironica, giocando sul doppio
significato della parola bianco.
Per aumentare lefficacia della
strategia e creare awareness sul
prodotto, Cimiciurri ha sviluppa-

DI ANDAREIN

to differenti declinazioni creati-
ve su diversi touchpoint per in-
tercettare il target di Maxibon in
piu step della customer journey.
Il Next Gen Lab di Cimiciurri, os-
servatorio  permanente  sulle
nuove generazioni, & stato es-
senziale a raccogliere gli insight
necessari al pensiero creativo

della campagna. Il lancio preve-
de una campagna Out Of Home
nelle principali citta italiane, vi-
deo advertising, sviluppo conte
nuti e amplificazione per i canali

social Maxibon e una campagna
di influencer marketing con il
coinvolgimento di professionisti
selezionati in fasce Top, Macro,
Micro e Influser. Planning a cura
di DentsuX.

Credits

Direttore creativo:

Filippo Fiocchi

Art Director: Nicole Cerrone,
Mariella Binda, Daniele Palaia
Senior Copywriter: Valerio Lualdi
Creative Strategist Manager:
Paolo Bono

©ani marchio hia un sogno.
Diventare marca.

Ritaglio

stampa ad wuso esclusivo

del destinatario,

non riproducibile.

129103

Rassegna stampa realizzata da Diesis destinata esclusivamente al cliente indicato nell’intestazione. Non e riproducibile, ai sensi di legge.



SIS RASSEGNA STAMPA
GROUP
TESTATA DATA USCITA SOGGETTO LETTORI FONTE INDICE %ESP. PAG.
Newsletter Youmark 30 giu 2020 Maxibon 0,0 3,7 1

IL PIACERE [y S Maxibon lancia il nuovo Cereal Mix e affida la

campagna di comunicazione a Cimiciurri e IAKI
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Il piacere di andare in bianco: Maxibon
lancia il nuovo Cereal Mix e affida la...

Presentare al pubblico il nuovo prodotto e confermare l'identita del brand
quale sinonimo di creativita e innovazione: sono questi gli obiettivi su cui ha
lavorato Cimiciurri, la creative media agency dedicata alle nuove
generazioni...
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Il piacere di andare in bianco: Maxibon lancia il nuovo Cereal Mix e affidala
campagna di comunicazione a Cimiciurri e |AKI

Presentare al pubblico il nuove prodotto e confermare
“_ P'ACERE DI ANDARE lN ‘identita del brand quale sinonimo di creativita e
nnovazione: sono questi gli obiettivi su cui ha

avorato Cimiciurri, la creative media agency dedicata alle

nuove generazioni fondata da IAKI, per il lancio in Italia de

nuovo Cereal Mix di Maxibon, brand storicoe d

riferimento per tutto il mondo del gelato.

Si tratta del primo Maxibon in versione "white” e proprio

econil

a caratteristica Cimiciurri, in collaborazione

Su ques
team creativo IAKI, ha deciso di puntare la propria
strategia di comunicazione. 1l piacere di andare in bianco’ sara infatti il claim della campagna estiva 2020 targata

inonimo di un‘occasione persa o di assenza di godimento ma

che nellimmaginarioc comune

Maxibon: un conc

che Cimiciurri ha saputo ribaltare in chiave ironica, giocando sul doppio significato della parola bianco

reativita e irriverenza.

"Maxibon, brand storico del gruppe Froneri, & stato anno su anno sinonimo di innovazione,

Cereal Mix racchiude tutti e tre gli elementi chiave: abbiamo ascoltato gli amanti del brand che chie
voce un Maxibon White, ma lo abbiamo fatto a la Maxibon, creando un mix davvero unico e sorprendente con i
cereali al cacao”, ha commentato Marco Formisano, Direttore Marketing di Froneri Italy

Per aumentare l'efficacia della strategia e creare awareness sul prodotto, Cimiciurri ha sviluppato different

si touchpoint per intercettare il target di Maxibon in piu step della customer journey

declinazioni creative su div

Il Next Gen Lab di Cimiciurri, un osservatorio permanente sulle nuove generazioni, e stato essenziale a raccogliere gl

nsight necessari al pensiero creativo della campagna.

evede una campagna Out Of Home nelle principali citta italiane, video advertising, sviluppo contenuti e

Il lancio pr

r i canali social Maxibon e una campagna di influencer ma de il coinvolgimento d

amplificazione g
professionisti selezionati in fasce Top, Macro, Micro e Influser.
La sfida era ardua: declinare il DNA di un brand storico come Maxibon su un nuovo prodotto, trasformarlo in

contenuto adatto ai diversi touchpoint in maniera coerente e far lavorare tutti i nostri profili creativi in maniera

ha commentato Diego De Lorenzis, Ceo di Cimiciurri - E stato un lavoro divertente ma allo

coorainata e strate

stesso tempo impegnativo, reallizzato In pDCh SSIMO tempo per via de 'emergenza sanitaria”.

"L'integrazione delle due agenzie ha permesso di sviluppare e declinare un concept creativo davvero trasversale,
rendendclo vivo sia sulla Gen Z sia sulle generazioni piu adulte, senza limite superiore”, ha aggiunto Sandro

Marchetti, amministratore di IAKI e Cimiciurr
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Il piacere di andare in bianco:
Maxibon lancia il nuovo Cereal
Mix e affida...
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Il piacere di un Maxibon in bianco. Cimiciurri e IAKI incaricate del lancio del nuovo Cereal Mix

Maxibon, brand del gruppo Froneri (acronimo di Frozen-Nestlé-R&R), presenta il nuovo Cereal Mix, primo in ‘white’ della
linea, e affida la campagna di comunicazione
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Il piacere di un Maxibon in bianco. Cimiciurri e IAKI incaricate
del lancio del nuovo Cereal Mix.

Maxibon, brand del gruppo Froneri
(acronimo di Frozen-Nestlé-R&R), presenta
il nuovo Cereal Mix, primo in ‘white’ della
linea, e affida la campagna di comunicazione
a Cimiciurri, creative media agency dedicata
alle nuove generazioni fondata da IAKI.
Cimiciurri insieme al team creativo di IAKI
ha centrato la strategia di comunicazione
sulla novita del bianco e creato il claim: ‘Il piacere di andare in bianco’. Un concetto
che nell'immaginario comune é sinonimo di occasione persa viene ribaltato in positivo
in chiave ironica. Per aumentare l'efficacia della strategia e creare awareness sul
prodotto, I'agenzia ha sviluppato differenti declinazioni creative su diversi touchpoint
per intercettare il target di Maxibon in piu step della customer journey. Il Next Gen
Lab di Cimiciurri, osservatorio permanente sulle nuove generazioni, ha raccolto e
fornito gli insight necessari. La campagna & multichannel e prevede Ooh, video
advertising, sviluppo contenuti e amplificazione per i canali social di Maxibon oltre ad
attivita di influencer marketing.(30 giugno 2020)

IL PIACERE LN
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Il piacere di un Maxibon in bianco.
Cimiciurri e IAKI incaricate del
lancio del nuovo Cereal Mix.
Maxibon, brand del gruppo Froneri
(acronimo di Frozen-Nestlé-R&R),
presenta il nuovo Cereal Mix, primo in ‘white’ della linea, e
affida la campagna di comunicazione a Cimiciurri, creative
media agency dedicata alle nuove generazioni fondata da IAKI
S>>
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B NEW BUSINESS

Maxibon, Cimiciurri e laki
vincono la gara per il
lancio di Cereal Mix
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Maxibon, Cimiciurri e laki vincono la gara per la comunicazione
del nuovo Cereal Mix

I lancio prevede pubblicita video, sviluppo contenuti e amplificazione per i canali social, attivitd di
influencer marketing e Out Of Home nelle principali citta

di Cosimo Vestito 29 giugno 2020

Condividi questo articolo

000

Presentare al pubblico il nuovo prodotto e confermare I'identita del brand
quale sinonimo di creat innovazione: sono questi gli obiettivi su cui ha
lavorato Cimiciurri, la creative media agency dedicata alle nuove generazioni
fondata da Iaki, per il lancio in Italia del nuovo Cereal Mix di Maxibon.

Si tratta del primo Maxibon in versione “white” e proprio su questa
caratteristica Cimiciurri, in collaborazione con il team creativo laki, ha
deciso di puntare la propria strategia di comunicazione. “Il placere di andare
In blanco” sara infatti il claim della campagna estiva 2020: un concetto che
nell'immaginario comune é sinonimo di un'occasione persa o di assenza di
godimento ma che Cimiciurrl ribalta in chiave ironica, giocando sul doppio
significato della parola bianco.

"Maxibon, brand storico del gruppo Froneri, & stato anno su anno sinonimo
di innovazione, creativita e irriverenza. Cereal Mix racchiude tutti e tre gli
elementi chiave: abblamo ascoltato gli amanti del brand che chiedevano a
gran voce un Maxibon White, ma lo abbiamo fatto 4 la Maxibon, creando un
mix davvero unico e sorprendente con i cereali al cacao”, ha commentato
Marco Formisano, Direttore Marketing di Froneri Italy.

Direct
Programmaitic
DOOH

Datadlinsights

Per aumentare l'efficacia della strategia e creare awareness sul prodotto,
Cimiclurri ha svi differentl inazioni creative su diversl
touchpoint per intercettare il target di Maxibon in piil fasi della customer
Journey. Secondo quanto riporta la nota, il Next Gen Lab di Cimiciurr, un
osservatorio permanente sulle nuove generazioni, & stato essenziale a
raccogliere gli insight necessari al pensiero creativo della campagna.

11 lancio prevede una campagna Out Of Home nelle principali citta italiane,
pubblicita video, sviluppo contenuti e amplificazione per | canali social
Maxibon e una campagna di influencer marketing che vede il
coinvolgimento di professionisti selezionati in fasce Top, Macro, Micro e
Influser.

"La sfida era ardua: declinare il DNA di un brand storico come Maxibon su un
nuovo prodotto, trasformarlo in contenuto adatto ai diversi touchpoint in
maniera coerente e far lavorare wtti { nostri profili creativi in maniera
coordinata e strategica’, ha commentato Diego De Lorenzis, Ceo di
Cimiciurri. “E stato un lavoro divertente ma allo stesso tempo impegnativo,
realizzato in pochissimo tempo per via dell'emergenza sanitaria".

"L'integrazione delle due agenzie ha permesso di sviluppare e declinare un
concept creativo davvero trasversale, rendendolo vivo sia sulla Gen Z sia sulle
generazioni pil adulte, senza limite superiore”, ha aggiunto Sandro
Marchettl, amministratore di IAKI e Cimiciurrl.
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AGENZIE = CAMPAGNE

Maxibon, Cimiciurri e laki
vincono la gara per la

comunicazione del nuovo Cereal
Mix

Il lancio prevede pubblicita video,
sviluppo contenuti e amplificazione
per i canali social, attivita di influencer
marketing e Out Of Home nelle
principali citta
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Con Maxibon Cereal Mix provi il
piacere di andare in bianco

Presentare al pubblico il nuovo prodotto e confermare
I'identita del brand quale sinonimo di creativita e
innovazione: sono questi gli obiettivi su cui ha lavorato
Cimiciurri, la creative media agency...
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Con Maxibon Cereal Mix provi il piacere di andare in bianco
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Presentare al pubblico il nuovo prodotto e confermare I'identita del brand quale sinonimo di creativita e innovazione: sono questi gli

obiettivi su cui ha lavorato Cimiciurri, la creative media agency dedicata alle nuove generazioni fondata da IAKI, per il lancio in
Italia del nuovo Cereal Mix di Maxibon, brand storico e di riferimento per tutto il mondo del gelato.
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Si tratta del primo Maxibon in versione "white" e proprio su questa caratteristica

Cimiciurri, in collaborazione con il team creativo IAKI, ha deciso di puntare la propria IL PIACERE DI LLISA
strategia di comunicazione. ‘I/ piacere di andare in bianco’ sara infatti il claim della
campagna estiva 2020 targata Maxibon: un concetto che nell'immaginario comune &
sinonimo di unoccasione persa o di assenza di godimento ma che Cimiciurri ha saputo
ribaltare in chiave ironica, giocando sul doppio significato della parola bianco.

"Maxibon, brand storico del gruppo Froneri, é stato anno su anno sinonimo di innovazione, creativita e irmiverenza. Cereal Mix
racchiude tutti e tre gli elementi chiave: abbiamo ascoltato gli amanti del brand che chiedevano a gran voce un Maxibon White, ma
lo abbiamo fatto a la Maxibon, creando un mix davvero unico e sorprendente con i cereali al cacao”. - ha commentato Marco
Formisano, Direttore Marketing di Froneri Italy.

I differenti decli i creative su

Per aumentare |'efficacia della strategia e creare awareness sul prodotto, Cimiciurri ha
diversi touchpoint per intercettare il target di Maxibon in piu step della customer journey.

1l Next Gen Lab di Cimiciurri, un osservatorio permanente sulle nuove generazioni, & stato essenziale a raccogliere gli insight
necessari al pensiero creativo della campagna.

1l lancio prevede una campagna Out Of Home nelle principali citta italiane, video advertising, sviluppo contenuti e amplificazione
per i canali social Maxibon e una campagna di influencer marketing che vede il c Igi di pr i i i i in fasce

Top, Macro, Micro e Influser.

"La sfida era ardua: declinare il DNA di un brand storico come Maxibon su un nuovo prod. , ¢ rlo in c adatto ai
diversi touchpoint in maniera coerente e far lavorare tutti i nostri profili creativi in i [ e - ha
commentato Diego De Lorenzis, Ceo di Cimiciurri - £ stato un lavoro divertente ma allo stesso tempo impegnativo, realizzato in
pochissimo tempo per via dell’'emergenza sanitaria”.

"L'integrazione delle due agenzie ha permesso di sviluppare e declinare un concept creativo davvero trasversale, rendendolo vivo

sia sulla Gen Z sia sulle generazioni pit adulte, senza limite superiore®”. - ha aggi hetti, ini edi
IAKI e Cimiciurri.

Credits
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Maxibon lancia il nuovo Cereal Mix e affida la campagna di comunicazione a Cimiciurri e
IAKI

29 Glugno 2020

v ] ¢ in
IL PIACERE [uF:\ [0ty 1

Presentare al pubblico Il nuovo prodotto e confermare I'identita del brand quale sinonimo dl creativita e Innavazione: sono questl gll oblettivi
su cul ha lavorato Cimiciurrl, 1a creative media agency fondata da IAKI, per Il lanclo In Italia del nuovo Cereal Mix ¢l Maxibon.

SI tratta del primo Maxibon In versione white e proprio su questa caratteristica Cimiciurrl, In collaborazione con Il team creativo 1AKI, ha ceclso
dl puntare Ia propria strategla di comunicazione. "I piacere af andare in bianco’sara Infattl Il claim della campagna estiva 2020 targata
Maxibon: un concetto che nell’lmmaginario comune & sinonimo di un'accasione persa o di assenza di godimento ma che Cimiciurr ha saputo
ribaltare In chiave Ironica, glocando sul dopplo significato della parola blanco.

Maxibon, brand storico del gruppo Fronerl, & stato anno su anno sinonimo di Innavazione, creativita e Irriverenza. Cereal Mix racchiude tuttl e
tre gll elementl chlave: abblamo ascoltato gll amantl del brand che chiecevano a gran voce un Maxibon White, ma lo abblamo fatto a /2
Maxibon, creando un mix davvero unico @ sorprendente con | cereall al cacao”, dichlara nelia nota Marco Formisano, Direttore Marketing di
Fronerl italy.

Per aumentare |'efficacla cella strategla e creare awareness sul prodotto, Cimiciurri ha sviluppato differenti declinazioni creative su diversi
touchpoint per intercettare il target di Maxibon in pio step della customer journey. || Next Gen Lab dl Cimiclurrl, un osservatorio
permanente sulle nuove generazionl, & stato essenziale a raccogllere gll Insight necessarl al penslero creativo della campagna.

Il lanclo prevede una campagna Out Of Home nelle principall citta itallane, video advertising, sviluppo contenuti @ amplificazione per | canall
social Maxibon & una campagna di influencer marketing che vede Il colnvolgimento di professionisti selezlonatl in fasce Top, Macro, Micro
Influser.

“La sfida era ardua: declinare Il DNA di un brand storico come Maxibon su un nuovo prodetto, trasformario In contenuto adatto al divers!
touchpoint In manlera coerente & far lavorare tuttl | nostr profill creativl In maniera coordinata e strategica, commenta Diego De Lorenzis,
CEO di Cimiciurri.

“E stato un lavoro clvertente ma allo stesso tempo Impegnativo, reallzzato In pochissimo tempo per via dell'emergenza sanitaria’.
“L'Integrazione delle due agenzle ha permesso ¢l sviluppare e declinare un concept creativo davvero trasversale, rendendolo vivo sla sulla Gen
Z sia sulle generazionl plu aduite, senza limite superiore”, agglunge Sandro Marchetti, Amministratore di IAKI @ Cimiclurri.
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Account Manager: Francesco Minerva

Account Executive: Glorgla Cestarlolo
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DI ANDARE IN

Advertising

Maxibon presenta il nuovo Cereal Mix e va
on air con ‘Il piacere di andare in bianco'.
Creativita a Cimiciurri, scelta dopo gara

Parte ogg! la comunicazione estiva multichannel ideata dall'agenzia di IAKI per il lancio
del nuovo gelato. Tra i punti di forza, l'attvazione di diversi touchpoint su un clasm dal
tone-ofvosce irriverente e provocatorio, tipico del brand, Il prano media prevede una
campagna Out Of Home nelle principali atta taliane, video advertising, sviluppo
contenuts e amplificazione per | canali social Maxibon e una campagna di influencer

marketing che vede il comvolgimento di professionisti selezionati in fasce Top, Macro,

Micro e Influser.
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Maxibon presenta il nuovo Cereal Mix e
va on air con Il piacere di andare in
bianco'. Creativita a Cimiciurri, scelta
dopo gara
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CREATIVITA E MARKETING

Maxibon affida la comunicazione del lancio di Cereal Mix
a Cimiciurri e laki. Diversi i touchpoint: ooh video adv, social e IM

pag. 3

/ Iniziata ieri la campagna estiva multichannel realizzata da Cimiciurri per il lancio
IL PIACERE di Cereal Mix, nuovo gelato della famiglia Maxibon. Presentare il nuovo prodotto
o e confermare l'identita del brand quale sinonimo di creativita e innovazione sono
gli obiettivi su cui ha lavorato la creative media agency dedicata alle nuove generazioni,
fondata da laki, per il lancio in Italia del nuovo Cereal Mix. Si tratta del primo Maxibon
“white” e proprio su questa caratteristica Cimiciurri, ha deciso di puntare la strategia
di comunicazione. “Il piacere di andare in bianco” sara il claim della campagna.
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Prima campagna adv di Open Alr Next Step
per promuavere la vacanza open-air premi
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Maxibon affida la comunicazione
di lancio di Cereal Mix a Cimiciurri e laki

E iniziata ieri la campagna
estiva multichannel ideata
e realizzata da Cimiciur-

IL PIACERE

ri per il lancio di Cereal
Mix, nuovo gelato della
famiglia Maxibon. Presen-

tare il nuovo prodotto e
confermare l'identita del
brand quale sinonimo di
creativita e innovazione
sono gli obiettivi su cui ha
lavorato la creative me-
dia agency dedicata alle
nuove generazioni, fon-
data da laki, per il lancio
in Italia del nuovo Cereal
Mix. Si tratta del primo
Maxibon “white” e pro-
prio su questa caratteristi-
ca Cimiciurri, con il team
creativo laki, ha deciso

DI ANDAREIN

di puntare la strategia di
comunicazione. |l piacere
di andare in bianco” sara
infatti il claim della cam-
pagna estiva di Maxibon.
Per aumentare lefficacia
della strategia e creare
awareness, Cimiciurri ha
sviluppato tante declina-
zioni creative su diversi
touchpoint per intercet-
tare il target di Maxibon
in piU step della customer
journey. Il lancio prevede
infatti una campagna ooh
nelle cittd italiane, video
advy, contenuti e amplifi-
cazione per i social Ma-
xibon e una campagna
di influencer marketing.
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