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Digital

IAKI racconta cosa c'eé dietro al mondo
degli investimenti con la strategia social
di Schroders

Linkedin & stato scelto per rivolgersi al mercato B28, ma nella strategia si e dato spazio
anche a messagg: B2C. Twitter, storicamente rivolto al pubblico B2B, e stato man mano
usato per coinvolgere anche il pubblico B2C. Facebook ha registrato una crescita notevole
nel numero di utenti raggiunts, con un aumento significativo delle visualizzazioni video.

Se la bonta di una strategia si misura anche dai risultat cttenuti, qudla che LAKI ha creato per
differerziare la comunicazicne social di Schroders Italla o &, tanto che per i 3% anno comsecutivo &
confermata la colaborazione con b societa dinvestimento globale per il mercato italiana

Un strategia trasversale partita dal pubblico principale d Schroders composto da consulent finanzand,
private banker, geston patrimoniak e altre figure professionak operanti in realta bancanie e finarziane,
per poi approcciare in modo graduale il nsparmiatore finde: Abiame propesto w percarso costituito
s rmessagg o carattere cultuva e contenutl of sducazione econormico-inanziaria rivaltl & potenzial
inestlov] - racconta Barbara Balucanl, Head of Marketing dil Schroders Italla - inerstutio
avicuando § segment oF auddance pi sensital & mando e risparming per oy SeNencnane | canat ph
adatti e costruve una narrativa con fnguaggy formats e strurmenti diferanziats”

Linkedin & stato scelto per rivolgersi al mercato BB, costituito da irtermedian, consulenti finanzan &
geston di capitak, con conternut barsats sui terni di attualta economico-firarziania, strutturat anche in
forme multmedal, ma nella strategia 5 & dato spazio anche a messaggi B2C Twitter, storcamente
rvalto al pubblico B28, & stato man mano usato per corvelgere anche § pubblico 820

Facebook ha registrato una crescta notevole nel rumero di utenti raggiunti, con un aumenrto
agrificative delle visudizzazioni videa, 2 partire dale pilole social sul temi di educazicne finanziania La
campagna dhive [0 stermolta al pubblico B2C ha nportato un mighcramento netto des nsultati sui
contenuti di approfordmenta.

La soedta of fonds dala strategia per | pubdifics &f rispanmiatovi-nvestiton che abbiamo proposto &
Setvodars ha anatzato fe differenti consicerazions che normalmente fanio le persone guands sano &
fronte ale scalte & come vestive { propn rispany - spiega Sandro Marchett] {nelbs foto),
Amministratore Delegato di IAKI - O sivma messs ney kovo panvy @ abbamo pensato a gual
infrmanon saemmo volulo avere consa che fe saale sugh imestiments ncfvadono wn minimo o
cornpetenze oltre o supparto d consulenti gualiicats Un strategia armachita dals flosofia o
Setvodars e dala campagna Beyond Profit s tevmy degl nvestimenty sostenby”
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