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Cimiciurri, la campagna
social #fattivedere di Fondazione Umberto

Veronesi fa parlare i giovani tiktoker
Un'attività, firmata dall'agenzia di IAKI
Group dedicata alle giovani generazioni
che ha l'obiettivo di sensibilizzare la GenZ
sul riconoscimento di possibili sintomi

legati a patologie oncologiche
Per essere efficaci con i giovani bi-
sogna parlare con il loro linguag-
gio ed essere credibili anche se-
condo i loro metri di valutazione.
È questa la filosofia che ha guidato
Cimiciurri, l'agenzia di IAKI Group
dedicata alle nuove generazio-
ni, nell'ideazione della declinazio-
ne social e digital della campagna
2023 di #fattivedere, il proget-
to che dal 2015 Fondazione Um-
berto Veronesi in collaborazione
con il Gruppo di Lavoro Adole-
scenti AIEOP (Associazione Italia-
na Ematologia Oncologia Pedia-
trica) dedica ai ragazzi tra i 14 e i
19 anni. La campagna ha l'obietti-
vo di sensibilizzare i giovani GenZ
sul riconoscimento di possibili sin-
tomi legati a patologie oncologi-
che. Un rischio quantitativamente
basso, ma nei rari casi in cui esso si
concretizza in una malattia, spes-
so viene inizialmente sottovaluta-
to per atteggiamenti tipici dell'e-
tà, spesso in contrasto apparente
fra di loro, passando dal "senso di
immortalità' alla paura e alla ver-
gogna che derivano dai cambia-
menti inaspettati e strani del pro-
prio corpo. Col risultato che non
si affronta il possibile problema.
Nell'ambito oncologico e, anco-
ra di più, quando si tratta di per-
sone giovani una diagnosi tem-
pestiva può essere determinante
per il successo delle cure ed è per
questo che Fondazione Umber-
to Veronesi ha fortemente voluto
la campagna #fattivedere, dedica-

ta ai ragazzi con l'obiettivo di con-
vincerli a consultarsi immediata-
mente con il proprio medico in
presenza di sintomi che potreb-
bero essere premonitori di una
malattia oncologica. Il medico è
colui che può rassicurarli o inter-
venire nei tempi utili con una dia-
gnosi tempestiva. "La Fondazione
ha realizzato un vademecum con
i 10 dieci sintomi che, se presenti,
devono spingere i giovani a farsi
vedere, ma per essere convincen-
ti dovevamo trovare il meccani-
smo per entrare nelle loro corde
- racconta Benedetta Arlati, Diret-
tore Clienti di IAKI Group -. Il mes-
saggio e chi lo trasmette in que-
sto caso diventano fondamentali
per essere accettati e quindi effi-
caci. Abbiamo lavorato con i rigo-
rosi e autorevoli contenuti forniti
da Fondazione e poi li abbiamo
fatti raccontare a giovani creator e
ad ex pazienti con un tono infor-
male e a-problematico, come se
parlassero ai propri amici"

L'ATTIVITÀ NEL DETTAGLIO
La campagna comincia con i con-
tenuti di sei giovani tiktoker che
affrontano il messaggio di cam-
pagna attraverso un format cre-
ativo nativo della piattaforma,
il POV, e il loro abituale tono di
voce. I contenuti diventano quin-
di esempi concreti e credibili per-
ché i ragazzi in essi si possono ri-
conoscere. I messaggi invitano
tutti a volersi bene, a non trascu-
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Impara ad ascoltare il tuo corpo e a riconoscere
i segnali di qualcosa che non va.

E non aver timore di rivolgerti ad un medico In caso di dubbi.

AIEOP jottìveºere, eu

rarsi e a visitare il sito creato ad
hoc da Cimiciurri, che permet-
te di conoscere senza paure e in
modo discreto i sintomi principali
che potrebbero essere associati a
una patologia oncologica e dove,
oltre ai tiktokers, ci sono le storie
di ragazzi che hanno dovuto af-
frontare la malattia. Nel sito si può
anche leggere e scaricare il vade-
mecum con i sintomi da monito-
rare. La campagna digital e social
si innesta in un progetto più am-
pio di Fondazione Umberto Vero-
nesi che prevede una serie di in-
contri dedicati agli studenti delle

scuole superiori, dove gli esper-
ti e i divulgatori scientifici incon-
treranno più di 4.000 studenti, nei
mesi di febbraio e marzo 2023.
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